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LLa ‘Ricerca globale sul viaggiatore digitale’ di Travelport &€ unindagine online che utilizza un campione di
viaggiatori fornito da una ricerca Toluna* nellagosto 2017. La ricerca ha coinvolto 19 Paesi a livello globale
ed e stata limitata a persone le quali avevano preso almeno un volo di andata e ritorno lo scorso anno.

Complessivamente, sono state intervistate 11.000 persone provenienti da 19 Paesi.
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*Ricerca Toluna: www.toluna-group.com
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